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Индекс Наименование
Экза 
мен

Зачет
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оц.
Экспер 
тное
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Часов в 

з.е.
Экспер 
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По 
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Конт. 
раб.

СР
Конт 
роль

Пр. 
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з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СР
Конт 
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СР
Конт 
роль

з.е. Итого Лек Лаб Пр Конс СР
Конт 
роль

42 42 1512 1512 538 942 32 20 720 36 204 24 440 16 14 504 24 148 18 302 12 8 288 12 66 6 200 4

10 10 360 360 174 174 12 8 288 12 100 12 156 8 2 72 44 6 18 4

+ Б1.О.1 Иностранный язык в профессиональной 
коммуникации

12 4 4 36 144 144 104 32 8 2 72 48 6 14 4 2 72 44 6 18 4

+ Б1.О.2
Стратегический менеджмент- маркетинг и 
экономические основы принятия управленческих 
решений

1 6 6 36 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

32 32 1152 1152 364 768 20 12 432 24 104 12 284 8 12 432 24 104 12 284 8 8 288 12 66 6 200 4

+ Б1.В.1 Управление маркетинговыми процессами 1 6 6 36 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

+ Б1.В.2 Маркетинговые технологии и навыки работы в 
цифровой среде

1 6 6 36 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

+ Б1.В.3 Методы исследований в маркетинге 3 8 8 36 288 288 84 200 4 8 288 12 66 6 200 4

+ Б1.В.ДВ.1 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 2 6 6 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

+ Б1.В.ДВ.1.1 Международный бизнес и управление в различных 
деловых культурах

2 6 6 36 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

- Б1.В.ДВ.1.2 Проекты интернационализации бизнеса 2 6 6 36 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

+ Б1.В.ДВ.2 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 2 6 6 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

+ Б1.В.ДВ.2.1 Маркетинговые коммуникации и брендинг 2 6 6 36 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

- Б1.В.ДВ.2.2 Бренд работодателя и маркетинг персонала 2 6 6 36 216 216 70 142 4 6 216 12 52 6 142 4

12 12 432 432 12 412 8 6 216 6 206 4 6 216 6 206 4

12 12 432 432 12 412 8 6 216 6 206 4 6 216 6 206 4
+ Б2.О.1(У) Ознакомительная практика 2 6 6 36 216 216 6 206 4 6 216 6 206 4

+ Б2.О.2(П) Преддипломная практика 3 6 6 36 216 216 6 206 4 6 216 6 206 4

6 6 216 216 20 196 6 216 20 196

+ Б3.1 Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы

6 6 36 216 216 20 196 6 216 20 196

4 4 144 144 36 108 4 144 36 108
+ ФТД.1 Тренинг целеполагания 2 2 2 36 72 72 18 54 2 72 18 54

+ ФТД.2 Тренинг успешной карьеры 2 2 2 36 72 72 18 54 2 72 18 54

ФТД.Факультативные дисциплины

Блок 3.Государственная итоговая аттестация

Часть, формируемая участниками образовательных отношений

Блок 2.Практика

Обязательная часть

Обязательная часть

Курс 1
з.е. - Итого акад.часов

Триместр 1 Триместр 2 Триместр 3
- - - Формы пром. атт.

Блок 1.Дисциплины (модули)
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